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sidentes Josier Vilar (ACRJ),
Robson Carneiro (Facerj
e Alfredo Cotait Neto (CACB

Os pre

A Confederagcdo das Associagoes
Comerciais e Empresariais do Brasil
(CACB) celebra com orgulho os 216
anos da Associagdo Comercial do Rio
de Janeiro (ACRJ), entidade funda-
mental para que o empreendedoris-
mo siga forte e pujante. Os empre-
sarios e empreendedores cariocas e
fluminenses entenderam que a forca
do setor vem por meio do associati-
vismo e fazem dele o principal mo-
delo de crescimento. Com origem no
latim associare, associar remete d
unido, juncdo... termos que, em sinte-
se, se traduzem naqguela maxima tdo
conhecida de que “a unido faz a for-
ca’. Em um ambiente econdmico de
instabilidade, poucos incentivos go-
vernamentais e necessidade de ace-
leragdo do ambiente de negbcios, &
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papel dos empreendedores se man-
terem unidos, juntos, associados, em
busca de solugdes conjuntas pelo
desenvolvimento e pelo progresso.

No Rio de Janeiro, &€ por meio da
ACRJ que o estado se mantém fértil
e com reputacdo de muita credibi-
lidade no cendrio nacional. Ao ce-
lebrarmos essa relevancia, & impor-
tante lembrar que isso é fruto de um
passado também muito forte, que
manteve as tradigdes e os proces-
SOs, 0s acordos e a presenga junto
ao setor publico. Nesses 216 anos, 0s
avangos sempre foram conquista-
dos pelos representantes que tive-
ram como guia o pensamento de
que gquem agrega, une; quem soma,
constroi; e quem amplia, constroi
pontes. Impossivel ndo citar os ensi-
namentos e a forte presencga, ainda
nos dias de hoje, do tdo celebrado
Bardo de Maud, empresario que |a
atrds ja tinha visdo de vanguarda e
iniciou todo esse trabalho.

Para o futuro, vemos um caminho
cada vez conectado. Sabemos que
cariocas e fluminenses ndo tém
fronteiras. Com ousadia e a genu-
ina criatividade, estdo diante de
possibilidades de crescer, expandir,
exportar e ultrapassar os limites do
estado, trazendo ainda mais desen-
volvimento e possibilidades para os
que aqui vivem. Certamente, se-
ria esse o pensamento do Bardo de
Maud! Reverenciando a memoria
dele, registramos 0s NOSSOs para-
béns a todos os que fizeram da ACRJ
a entidade respeitada e fundamen-
tal que é hoje, e parceira importante
do nosso grupo G50+, da CACB.
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ACRJ e do Rio de Janeiro

Vista da sede da ACRJ para ponte Rio-Niterdi: cidade é territorio fértil para se empreender

Josier Marques Vilar
Presidente da Associagdo Comercial
do Rio de Janeiro (ACRJ)

A
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O Rio de Janeiro foi, durante séculos, o
centro econdmico e cultural do pais, ten-
do se consolidado nesse periodo como a
porta de entrada do Brasil para o mundo.

AqQui surgiram os primeiros bancos, a pri-
meira bolsa de valores, os primeiros em-
preendimentos de infraestrutura e as ba-
ses de um ambiente empresarial moderno.
Tudo isso liderado pelo Bardo de Maud, o
maior empresario do século XIX, que er-
gueu seu império a partir do Rio de Janeiro,
transformando-se no patrono da mais an-
tiga associagdo empresarial do pais.

Nas Ultimas décadas, com a transferén-
cia da capital federal para Brasilia e da
bolsa de valores para Sdo Paulo, o Rio
perdeu muito do seu protagonismo eco-
ndmico e politico, que gradualmente vem
retormando com a nova cultura do em-
preendedorismo em construgdo na cida-
de e no Estado.
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As instituicdes representantes do setor
empresarial do Rio de Janeiro — ACRJ,
Fecomércio e Firjan —, bem como as ins-
tituicbes académicas aqui instaladas,
tém trabalhado em cooperagdo com 0s
governos do estado e da capital, no mo-
delo de economia colaborativa, para que
essa nova cultura do empreendedorismo
seja capaz de transformar nossa cida-
de e estado em um lugar cada vez mais
atrativo e seguro para se viver, traba-
Ihar, empreender, investir e visitar.

Portanto, induzir o empreendedorismo
através de politicas publicas adequadas,
em parceria com o setor privado e a Aca-
demia, garante a prosperidade geradora
de empregos e oportunidades, facilita a
mobilidade social através da criativida-
de e privilegia a cidadania ao fortalecer
a economia local e regional.

Para tudo isso acontecer no tempo corre-
to, as politicas publicas tém que possuir,
no seu DNA, a inovagdo como uma es-
tratégia central de desenvolvimento.

Inovagdo é a palavra-chave para o de-
senvolvimento regional nesse mundo da
inteligéncia artificial com seus algoritmos.

Criar ecossistemas empresariais cola-
borativos que transformem o Rio e, por
forga centripeta, o nosso estado em um

TR :
Baréo de Maud é o patrono da ACRJ

ambiente inteligente, sustentavel e inclu-
sivo deve ser o nosso diferencial.

Temos todas as condigdes de nos trans-
formar em um hub de inovagdo na Ame-
rica Lating, recuperando, assim, o prota-
gonismo de forma moderna, responsavel
e totalmente alinhada com os tempos
digitais que vivemos.

Por isso, a ACRJ defende a liberdade eco-
némica que simplifique a sufocante buro-
cracia estatal e dé garantia juridica e previ-
sibilidade nos contratos. Estimulando, assim,
os investimentos e o0 aumento de produtivi-
dade pela inovagdo e incorporagdo tecno-
l6gica as industrias falbris, de servigos e do
conhecimento que atuem no Rio de Janeiro.

Cada vez mais, o Rio de Janeiro se afir-
ma como um territorio fértil para se
empreender com seguranga juridica,
liberdade econdémica e responsabilida-
de social e ambiental.

A ACRJ tem mantido seu compromisso
secular, inspirada no legado do Bardo de
Maud, com a defesa da livre iniciativa, o
estimulo @ inovagdo transformadora e o
fortalecimento da cultura empreendedo-
ra no Rio de Janeiro.

Esses sdio os caminhos inexordveis pelos
quais o Rio de Janeiro resolveu percorrer.

—

A
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Hamais de sécul
fortaleceo empreendedorismo
do Rio de Janeiro

Estatua de Maud, em frente & sede da ACRJ

Na cidade brasileira de mais elevado fluxo
turistico interno do pais e com o segundo
maior Produto Interno Bruto (PIB) entre as
capitais, o Rio de Janeiro tem, historica-
mente, uma forga no motor da produtivida-
de, com impacto local, estadual e nacional.
No primeiro semestre de 2025, a atividade
econdmica carioca cresceu 3% em com-
paracdo com o ano passado, puxada, prin-
cipalmente, pelo setor de comércio e servi-
¢os, com destaque para o turismo.

Mesmo antes de se tornar capital do Bra-
sil,em 1763, a cidade ja vinha alcangando
importéncia econdmica, militar e politica
desde o inicio do século XVIIl, de acor-
do com documentos da época. E nesse
ambiente de crescente desenvolvimento
nasce, em 15 de julho de 1809, a Associa-
cdo Comercial do Rio de Janeiro (ACRJ),
que teve a sua primeira sede, dez anos
depois, na recém-construida Pragca do
Comeércio, sede inaugurada por D. Jodo VI.

,-\’\ CACBInforma | Novembro 2025

Antes da atual sede, que fica na rua Can-
deldria, no centro do Rio de Janeiro,a ACRJ
funcionou onde & hoje o Centro Cultural
Banco do Brasil (CCBB), a Casa Brasil e o
Museu da Imagem e do Som, além de ou-
tros enderegos na regido central. A ACRJ,
sigla adotada a partir de 1867, também
ja foi chamada de Corpo de Comércio e
Sociedade dos Assinantes da Praga. Du-
rante a administragdo de José Joaquim
de Lima e Silva Sobrinho, o Visconde de
Tocantins, a mais longa da historia da en-
tidade (1861-1884), passou a se chamar
Associacdo Comercial do Rio de Janeiro.

Desde a sua criagdo, hd 216 anos, ja teve
64 presidentes. O atual edificio-sede da
ACRJ, chamado de Paldcio do Comércio,
localizado na Rua Candeldria 9, no cen-
tro do Rio de Janeiro, foi inaugurado em
23 de maio de 1940, com a presenca do
presidente Getdlio Vargas. “A época da
constru¢cdo da atual sede, a associagdo

AVAVAVAVAVAVA!
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comercial era a mais importante ativida-
de empresarial do pais’, relembra José
Luiz Alquéres, empresdrio, ex-presidente
da ACRJ de 2009 a 2011 e integrante do
Instituto Historico e Geogrdafico Brasileiro.

A Associagdo também & conhecida como
Casa de Maud, em homenagem ao seu
terceiro presidente, Irineu Evangelista de
Sousa. Devido ao seu tino comercial, foi
aclamado o maior empresario do Segun-
do Império no Brasil. Com 900 associados,
a ACRJ tem 23 conselhos empresariais que
fazem andlises, estudos e debates.

Paldcio do Comércio

Inaugurado em 1940, o prédio da atu-
al sede da ACRJ foi construido ao longo
de trés anos. A obra foi executada pe-
los arquitetos franceses Henri Sanjous e
Auguste Rendu. Em 2000, o Paldcio do
Comeércio, também chamada de Casa

Casa Brasil e CCBB: antigas sedes da ACRJ

JAVAVAVAVAVAVA
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do Empresdario, foi decretado Patrimonio
Cultural do Rio de Janeiro e faz parte do
conjunto arquitetdnico tombado Art Déco.

Fontes: IBGE / Prefeitura do Rio/ Jucerja / Ministério do Turismo

Com 15 andares e trés terragos, do edifi-
cio & possivel ter um panorama da Baia
de Guanabara e ver a Igreja da Candeld-
ria. O Paldcio do Comércio também abri-
ga pinturas e esculturas de relevancia
artistica e histérica. Uma das obras tem
12 metros de largura por sete metros de
altura, em pedra Caen (Franga), com o
tema “As Riquezas do Brasil’, que retrata
a economia brasileira.

De acordo com o Guia de Arquitetura Art
Déco da Prefeitura do Rio de Janeiro, o pré-
dio da ACRJ trata-se da mais expressiva
obra de arquitetura, de ordem monumen-
tal, construida no Rio de Janeiro de 1930 a
1940. "O prédio foi o melhor exemplo pelo
porte e pelo significado pois era o edificio
do poder econdmico, de arquitetura refi-
nada’, explica José Luiz Alquéres.

D
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ACRJ,acasado
Baréio de Maua

A Associacdo Comercial do Rio de Janei-
ro (ACRJ) foi a casa do Bardo de Maud,
mais tarde agraciado com o titulo de Vis-
conde. ‘Esse local era a vida dele’, conta
o historiador Jorge Caldeira sobre o em-
presArio que nasceu Irineu Evangelista de
Sousa em 1813, no Rio Grande do Sul, e veio
para a capital do pais em 1822. "Em pou-
co tempo se tornou membro da Associa-
¢cdo Comercial e era um dos poucos que
tinha a carteira de comerciante, uma das
suas maiores alegrias’, descreve o autor
do livro "Maud: Empresdario do Império”.

De acordo com os relatos de Caldei-
ra, quando chegou ao Rio de Janeiro,
Maud encontrou uma cidade que j& ti-
nha um século de vocagdo mundial, ‘o
que para o Brasil era uma raridade es-
pantosa’. E Maud, na avaliagdo do his-
toriador, mostrou o lugar do empresdario
na sociedade e reiterou a posi¢cdo in-
ternacional do Rio de Janeiro.

Maud, segundo diversos pesquisadores,
€ considerado o mais importante em-
preendedor brasileiro do século XIX e o
pioneiro no associativismo. Entre seus
projetos mais relevantes, estéo a cons-
trucdo de estaleiros e estradas de ferro,
e a criagcdo de companhias de ilumina-
¢cdo e bancos.

Alem de empresdrio, foi um politico in-
fluente, comerciante, armador, industrial e
banqueiro (refundou o Banco do Brasil em
1853), destacando-se também como um
dos grandes opositores da escravatura

A
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Quadro do Visconde de Maud

e do tréfico de escravos. ‘Ele era ligado a
uma elite liberal modernizadora’, descreve
José Luiz Alquéres, empresdrio, ex-presi-
dente da ACRJ de 2009 a 2111 e integrante
do Instituto Historico e Geografico Brasileiro.

Alguéres lembra que Maud mantinha
sua contabilidade na moeda de entdo,
que era os Réis, no equivalente em Li-
bras e em peso de ouro. Com isso podia
fazer uma permanente arbitragem no




jogo da exportagdo e importagdo. ‘Em
um determinado momento, ele visuali-
zou o grande potencial de suprir algu-
mas obras publicas do Rio de Janeiro
e a primeira grande obra foi o sistema
de saneamento da cidade, com forne-
cimento de tubos de ferro fundido, com
operdrios e equipamentos trazidos da
Inglaterra’, informa.

Em reconhecimento ds suas contribui-
¢coes a industrializagdo do Brasil, foi agra-
ciado com os titulos de Bardo em 1854
e Visconde de Maud em 1874. Conhecido
por suas praticas empresariais avanga-
das para a época, promoveu um am-
biente de trabalho digno e respeitavel.
Também teve uma ativa participacdo
politica e defendeu agdes publicas em
defesa do desenvolvimento econdmico e
da modernizagdo do pais.

Aos quarenta anos, Maud j& era um dos
homens mais ricos do Império. Ficou co-
nhecido pela étima capacidade na ges-
tdo de recursos financeiros e humanos.
Maud enfrentou significativos desafios
empresariais, incluindo faléncias e difi-
culdades financeiras. “Uma das maiores

alegrias dele foi quando, em 1987, recu-
perou o direito de fazer parte da asso-
ciagdo. Essa associagdo era a vida dele.
E era também um lugar em que tudo
que rege as relagdes entre o setor pu-
blico e o privado do Brasil como a gente
conhece hoje foi inventado por ele”, des-
taca Jorge Caldeira.

Caldeira ressalta que Maud foi um dos
grandes idealizadores do Codigo do Co-
mércio criado dentro da ACRJ. “Foi o que
permitiu a modernizagdo da legislagdo
sobre negoécios no Brasil’, reforga. A as-
sociacdo ensinou ao Brasil outro lugar
para o empresario. “Mostrou a fungdo do
empresario na sociedade’. Aos 76 anos,
faleceu, em sua residéncia em Petropolis,
em 21 de outubro de 1889, poucos dias
antes da Proclamagdo da Repulblica em
15 de novembro.

Para Caldeira, na atualidade, o Rio de
Janeiro tem grandes oportunidades re-
gionais. “Tenho impressdo que hd um po-
tencial do Rio de Janeiro para comandar.
O Brasil, sem o Rio de Janeiro grande, &
mMuito menos do que poderia ser de outro
jeito” enfatiza.

D
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Rio agrega o maior percentual de
empreendedoras do pais

No estado, as mulheres representam 39% de quem
empreende, acima da média nacional (34%)

No més em que se celebra o Dia do Em-
preendedorismo Feminino, o estado do Rio
de Janeiro comemora também a marca de
maior percentual de donas de negdcios do
pais. No estado, as mulheres representam
39% de quem empreende, acima da mé-
dia nacional (34%). A médica e empresdria
carioca Isabella Tanure Correa, de 43 anos,
presidente do Conselho de Administragdo da
Allianga Salde, reconhece que as mulheres
j& s@o maioria da forga de trabalho no setor
de saude, mas ainda tém pouco espaco nas
posicoes de lideranga.

“‘E um paradoxo, somos Muitas nas equipes
assistenciais e técnicas, mas poucas nas
mesas de decisdo. Esse & um dos pontos que
ainda precisamos transformar. Os desafios
da salde sdo um pouco diferentes dos de

,-\’\ CACBInforma | Novembro 2025

outros setores: exigem rigor técnico, empatia
e capacidade de decisdo sob pressdo’, ava-
lia Isabella. “As mulheres tém se destacado
nessas competéncias, elevando a qualidade
do cuidado, a eficiéncia da gestdo e a inova-
cdo nos servigos’, completa.

Para estimular o empreendedorismo feminino,
segundo Isabella, € fundamental criar condi-
¢cdes mais equitativas: acesso a crédito dire-
cionado, programas de mentoria e formagdo
de liderangas, politicas de compras publicas
com recorte de género e incentivo a parti-
cipacdo em conselhos e cargos executivos.
‘Mais do que corrigir desigualdades, trata-se
de reconhecer que a lideranga feminina agre-
ga valor real aos negocios, diversifica olhares
e fortalece a sustentabilidade das empresas e
do proéprio setor de satde no pais’, afirma.

Foto: arquivo pessoal



De acordo com Isabella Tanure, o Rio de Ja-
neiro € um estado propicio para o empre-
endedorismo do setor, pois ‘combina ecos-
sistema de salde e ciéncia com mercado
consumidor relevante e turismo forte — o
que amplia demanda por servigos, sadde
ocupacional e inovacdo”. ‘Empreender ndo &
simples, e os desafios no Rio de Janeiro sdo
enormes, mas eu entendo que é nesse cend-
rio adverso que a criatividade, a coragem e @
disposicdo do empreendedor tém maior uti-
lidade”. Entre janeiro e julho de 2025, mais de
22 mil empresas foram abertas por mulheres

no estado, um aumento de 12,8% em rela¢do
ao mesmo periodo do ano anterior.

‘O Rio de Janeiro preserva um ambiente de
negocio muito forte e diversificado. O esta-
do tem o segundo maior PIB [produto inter-
no bruto] do pais e sua capital &€ o grande
cartdo postal que atrai pessoas do mundo
todo. Turismo e eventos, alids, dinamizam a
economia, ampliando servigos e parcerias.
A localizagdo é privilegiada, assim como a
infraestrutura de energia, insumos e servi-
gos’, reforga.

ENTREVISTA

Mila Pimentel

Vice-conselheira do Conselho
Nacional da Mulher Empreende-
dora e da Cultura (CMEC) do Rio
de Janeiro e presidente do CMEC
Campo Grande (RJ)

O CMEC considera o
Rio de Janeiro um bom local
para empreender?

Sim, as oportunidades aqui sdo as mais
diversas: turismo, moda, gastronomia,
servigos, comércio e tecnologia. Temos
uma importdncia estratégica para o
NOSSO PAisS e por aqui passam ds mais
diversas possibilidades de negocios.

O Rio de Janeiro é
receptivo para mulheres
empreendedoras?

Ser mulher no mundo dos negocios é
um grande desafio, por isso d neces-
sidade de contribuicdo do CMEC. Mas
existem importantes parcerias insti-
tucionais em curso, que auxiliom essa
jornada e fortalecem o empreendedo-
rismno no nosso estado.

De que forma o CMEC atua
ara o fortalecimento de
iderancas femininas?

O CMEC atua como um lugar de co-
nhecimento, negdcios e relacionamento.
Nossos encontros tém o proposito de tra-
tar de eixos como o associativismo, em-
preendedorismo, aumento da competiti-
vidade e da representatividade.

CACBInforma | Novembro 2025 /\)\
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Inovacdo elecanc

YLy
caicriativa se

consolidam como novos pilares
do empreendedorismo

Cidade se destaca em

Nnovos setores em
ascensdo na economia,
amparado pela vocacgdo
ao turismo. Empresario
indica vantagens e desafios
dos negdcios cariocas

Duda Magalhdes
Socio-presidente da Dream Factory

,-\’\ CACB Informa | Nc

Os Arcos da Lapa sédo um dos principais cartées-postais do Rio de Janeiro

Foto: Arquivo Pessoal

‘O Rio tem alma empreendedora’. A quali-
ficagdo da cidade como um polo de em-
preendedorismo com novos pilares, como
O turismo, a economia criativa e a inova-
cdo, é destacada por um dos mais rele-
vantes empresdrios em atuagdo no estado,
Eduardo Cohin Ribeiro Magalhdes, o Duda
Magalhdes, de 47 anos, socio-presidente
da Dream Factory. Ao transformar entre-
tenimento em plataformas de transforma-
¢do social, cultural e econdmica, o negocio
exemplifica o pulsante empreendedorismo
fluminense, destacado ainda por recentes
pesquisas sobre 0 ecossisterma econdmi-
co e tecnoldgico local.

Duda defende que turismo e entreteni-
mento sdo ‘irmandades” no estado. ‘O
turismo & o grande catalisador de opor-
tunidades. A cada evento, movimenta-
mos transporte, hotelaria, gastronomia,
comércio e cultura’, exemplifica. O Rio
tem um ativo intangivel raro: energia hu-
mana e simbdlica. Aqui, as pessoas sdo
naturalmente conectadas, colaborativas
e abertas & inovagdo. Além disso, € uma
vitrine natural — o mundo olha para o Rio.
Isso dd visibilidade e autenticidade aos
negodcios nascidos aqui’, completa.

AVAVAVAVAVAVA!
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Empreendedor comecgou
trajetoria aos 17 anos

Alexandre Accioly
2° vice-presidente da ACRJ

Alexandre Accioly, 2° vice-presidente da
ACRJ, € um dos exemplos de for¢ca do
empreendedorismo carioca. Comegou
sua trajetéria empresarial aos 17 anos. Nos
anos 90, criou a Quatro/ A, que se tornou a
maior empresa de telemarketing do Bra-
sil, vendida ao Grupo Telefonica em 2000.
Ainda nessa década, lancou os jornais
gratuitos Estédio (esportes) e Auto Ne-
gocio (classificados), além de investir na
Marina Porto Real, em Angra dos Reis.

Na década de 2000, foi um dos respon-
saveis por trazer as radios MIX FM e Para-
diso FM para o Rio de Janeiro e o Grupo
Fasano & cidade, por meio da abertura
dos restaurantes Gero e da operagdo de
alimentos & bebidas do Hotel Fasano. Em
2005, passou a investir no setor de saude
e bem-estar, inaugurando a primeira aca-
demia Bodytech, que cresceu para mais
de 95 unidades em todo o pais.

Foto: Arquivo Pessoal

Nos anos seguintes, foi um dos fundadores
da feira internacional de arte contempo-
rdnea ArtRio. Entre seus empreendimentos
mais recentes no Rio de Janeiro, estdo a
casa de espetdculos QualiStage e o res-
taurante Casa Tua, na Barra da Tijuca.

Criou e fundou o Roxy Dinner Show, uma
casa de espetdculo permanente que une
gastronomia e uma superprodugdo mu-
sical sobre a cultura brasileira. O Roxy se
tornou um novo icone cultural e turistico
da cidade, eleito pela revista TIME, em
2025, como um dos melhores do mundo.

Aos 61 anos, Accioly lidera atualmente o
consorcio Rio+Verde, responsavel pela re-
vitalizagdo e operacdo do Parque Jardim
de Alah, um dos maiores projetos de trans-
formagdo urbana em andamento na ci-
dade. O empreendimento fica ao longo de
um canal que liga as praias de lpanema e
Leblon & Lagoa Rodrigo de Freitas. “E preci-
so cada vez mais pensar no Rio e praticar o
desenvolvimento. Pensar que o empresd-
rio, em parceria com o poder publico, pode
criar projetos disruptivos, inovadores e que
possam incentivar a melhor qualidade de
vida do carioca e a maior atratividade e
experiéncia do turista na cidade’, afirma.

D
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Rio de Janeiro:
uma cidade que
hoje incentiva
quem quer
empreender

Carlo Caiado
Presidente da Cdmara Municipal
do Rio de Janeiro

O Rio de Janeiro jG vive uma nova fase.
No primeiro semestre deste ano, a ativi-
dade econdbmica da cidade cresceu 3,1%,
segundo dados da prefeitura que consi-
deram arrecadagdo de ISS e ICMS, e nU-
meros do IBGE sobre comércio e servigos.
F um resultado expressivo, que reforga
como o carioca tem voltado a acreditar
no potencial da cidade para gerar opor-
tunidades, fruto de um esforgo conjunto
do poder publico e das categorias para
simplificar a vida de quem empreende e
quer crescer com seguranga.

A
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Diminuir a informalidade era essencial
para tornar a economia Mais inclusiva,
e nos sabiaomos disso. A Lei de Liberdade
Econdmica, amplamente debatida e apri-
morada na Cadmara Municipal do Rio, foi
um marco. Ela simplificou regras, reduziu
exigéncias e hoje estimula a formalizagdo
das atividades de baixo risco, especial-
mente entre pequenos empreendedores
e moradores de comunidades.

Foram meses de didlogo com setores
produtivos, com a histérica Associagdo
Comercial do Rio e a prefeitura, que re-
sultaram em uma legislagdo moderna e
transparente. A expectativa é que a ativi-
dade comercial siga aquecida, impulsio-
nada por projetos como o Reviver Centro,
que entra em nova etapa muito voltada
para o estimulo do comércio na regido, e
o Porto Maravilha, consolidado como polo
de desenvolvimento urbano e de servigos.

O Rio tem vocagdo para o empreende-
dorismo. Quando o poder publico abre
caminho, o cidaddo faz o resto — com
o trabalho, o talento e a coragem que
sempre marcaram o espirito carioca.




ACRJ aposta nha inovagﬁo como
motor do desenvolvimento

Julio Urdangarin
Presidente do Conselho de Inovagdo e
Transformagdo Digital da ACRJ

O Rio de Janeiro quer se consolidar
como um polo de inovagdo e tecno-
logia no Brasil. Para isso, a Associagdo
Comercial do Rio de Janeiro (ACRJ)
tem se mobilizado por meio de inicia-
tivas que aproximam o setor produtivo
das novas tecnologias, apoiam o em-
preendedorismo e incentivam a trans-
formacgdo digital. A frente desse movi-
mento estd Julio Urdangarin, presidente
do Conselho Empresarial de Inovagdo
e Transformagdo Digital da entidade
desde fevereiro de 2024.

‘No campo da inovagdo, percebemos
a importdncia que tem a associacdo
em apoiar as empresas nesse proces-
SO e mostrar para elas que a inova-

cdo é possivel independentemente do
tamanho para que tenham um ganho
no processo de atendimento aos seus
clientes e na sua capacidade de esca-
la”, argumenta Urdangarin. Ele acredita
que a ACRJ tem o papel de atrair essas
empresas, atuar como um grande hub
e conectd-las ao que o mercado tem
a oferecer.

Ele relata que a ACRJ realiza pelo ter-
ceiro ano seguido o Forum Rio Empre-
endedor, de conexdo entre empresas
e startups. Destaca que a associagdo
estd trabalhando com quatro eixos te-
maticos: entender os problemas das
empresas e oferecer solugdes, formar
de mdo-de-obra especializada, espe-
cificamente para tecnologia, a criagdo
do Observatodrio Rio de Inovagdo, uma
espécie de centro de monitoramento e
andlise e tendéncias e tecnologias, e a
desburocratizagdo e alavancagem, por
meio de estudo da legislagdo munici-
pal estadual e federal para facilitar a
contratagdo de startups por empresas,
identificando oportunidades.

Urdangarin ressalta ainda o projeto
chamado de Ninho do Empreendedor,
uma espécie de ‘Poupatempo” para
quem quer abrir um negodcio na cida-
de. Sobre a revitalizagdo do centro, ele
diz que o assunto & uma pauta prio-
ritaria. “Apoiamos o Programa Reviver
Centro, que a administragdo local lan-
COu e que a associagdo comercial tra-
balha fortemente, para que o espago
se desenvolva’.
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