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Introdução 

(…) 

Mas o que é Retail Media? 
 
Retail Media é a prática de 
monetizar os canais do varejista – 
sejam eles físicos ou digitais – para 
oferecer espaços publicitários 
direcionados às marcas parceiras. 
Mais do que uma nova fonte de 
receita, o Retail Media cria um 
diferencial competitivo para sua 
empresa.





https://fastcompanybrasil.com/tech/martech/sua-empresa-esta-preparada-para-viver-o-acelerado-impulso-do-retail-media/

Retail Media e a Terceira Onda da Comunicação Digital, depois de Search e 
Social e está Destinada a Ser a Maior.

De US$1,0 a US$30,0 Bi em anos
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https://www.linkedin.com/pulse/terceira-onda-da-publicidade-digital-import%C3%A2ncia-de-retail-gracioto/

Os Anúncios Podem Ser Endêmicos x Não-Endêmicos



Principais Características do Retail Media 

Localização dos Anúncios: Os anúncios 

podem ser exibidos em sites de e-commerce, 

aplicativos de varejistas, ou até mesmo em 

displays dentro das lojas físicas. 

Dados de Primeira Mão: Utiliza dados coletados 

diretamente dos consumidores pelos varejistas 

para segmentar e personalizar os anúncios. 

Formatos de Anúncios: Inclui uma variedade 

de formatos, como banners, vídeos, produtos 

patrocinados, e anúncios em redes sociais. 

Objetivo: Aumentar a visibilidade dos produtos e 

influenciar a decisão de compra no ponto de 

venda.



Benefícios do Retail Media 

Precisão na Segmentação: Com o 

uso de dados de primeira mão, os 

anúncios são altamente segmentados, 

atingindo consumidores com maior 

intenção de compra. 

Aumento nas Vendas: Ao influenciar 

os consumidores no momento da 

compra, há um aumento significativo 

nas taxas de conversão. 

Novas Fontes de Receita: Para os 

varejistas, a criação de redes de mídia 

própria representa uma nova fonte de 

receita.
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Exemplos de Redes de Retail Media 

• Amazon Advertising: Oferece uma 

plataforma robusta para marcas 

anunciarem diretamente no site da 

Amazon. 

• Walmart Connect: Permite que 

marcas alcancem consumidores 

através do site e dos aplicativos da 

Walmart. 

• Target's Roundel: Utiliza dados de 

compras para segmentar anúncios 

tanto no site da Target quanto em 

outras plataformas.
https://cognira.com/blog/promotions/retail-media-
networks-definition-benefits-and-top-picks-of-2024/



https://www.walmartconnect.com/ 

https://www.walmartconnect.com/




Amazon Advertising 
Link de Acesso: Amazon Advertising 
Como Acessar: 
Crie uma conta ou faça login com suas credenciais da 
Amazon. 
Acesse a console de publicidade para gerenciar suas 
campanhas. 
Escolha entre diferentes tipos de anúncios, como 
Sponsored Products, Sponsored Brands, Sponsored 
Display e Amazon DSP. 
O que Encontramos: 
Ferramentas para criar e gerenciar campanhas 
publicitárias. 
Relatórios detalhados e insights para otimizar 
campanhas. 
Como Anunciar: 
Selecione o tipo de anúncio desejado. 
Defina seu orçamento e lance sua campanha. 
Monitore o desempenho e ajuste conforme 
necessário.

Walmart Connect 
Link de Acesso: Walmart Connect 
Como Acessar: 
Crie uma conta ou faça login com suas credenciais 
existentes. 
Acesse o Ad Center para criar e gerenciar anúncios. 
Escolha entre opções de anúncios como Display 
Onsite, Sponsored Search e Offsite Ads. 
O que Encontramos: 
Ferramentas para aumentar a visibilidade e as 
vendas de produtos. 
Opções de anúncios dentro e fora do site da 
Walmart. 
Como Anunciar: 
Selecione o tipo de anúncio e defina seu público-
alvo. 
Crie sua campanha e defina o orçamento. 
Monitore os resultados e ajuste conforme 
necessário.



https://roundel.com/



https://roundel.com/



https://roundel.com/





• Max Willens, da 
EMARKETER, destacou: 

• “Os gastos com 
publicidade de mídia de 
varejo off-site aumentaram 
40% ano a ano, e projeta-
se que cresçam de cerca 
de $13 bilhões este ano 
para mais de $25 bilhões 
até 2028.”



Plataformas



O impacto das retail 
media networks no 

varejo

• RMNs podem representar até 2% 
do faturamento total do varejista 
em três anos.  

• Para um varejista com faturamento 
anual de R$ 5 bilhões, equivale a  
R$ 100 milhões em novas receitas.  

• Com margens operacionais que 
podem atingir 70%, o investimento 
se paga em menos de 24 meses.

$$$



Comece com um 
Plano!

Como Ganhar 
$$$ com 

Retail Media?





Recapitulando os 
Principais Pontos 

1. Preparação e Diagnóstico: 

1.1.Avalie a maturidade da sua empresa, identifique 
gaps e crie um plano estratégico com metas 
claras. 

2. Inventário e Monetização: 

2.1.Mapear e precificar espaços publicitários, tanto 
físicos quanto digitais, é fundamental para gerar 
receita. 

3. Parcerias e Relacionamentos: 

3.1.Construa relações sólidas com anunciantes, 
apresentando uma proposta de valor clara e 
alinhada às suas necessidades. 

4. Execução e Monitoramento: 

4.1.Gerencie campanhas com ferramentas 
avançadas, monitorando KPIs em tempo real e 
ajustando estratégias para maximizar resultados. 

5. Tendências e Inovações: 

5.1.Esteja à frente ao adotar novas tecnologias, como 
IA, realidade aumentada e blockchain, e mantenha 
o foco em práticas sustentáveis e omnichannel. 

2. Próximos Passos para o Leitor 

1. Avalie sua Empresa Hoje: 

1.1.Use as checklists fornecidas para identificar onde 
sua empresa está e quais são os primeiros passos. 

2. Invista em Tecnologia: 

2.1.Escolha a plataforma mais adequada ao seu porte 
e objetivos, garantindo que ela possa crescer com 
sua operação. 

3. Capacite sua Equipe: 

3.1.Realize treinamentos regulares para alinhar sua 
equipe às melhores práticas de Retail Media. 

4. Teste, Meça e Ajuste: 

4.1.Comece com campanhas piloto, aprenda com os 
resultados e otimize continuamente. 

5. Considere Consultoria Especializada: 

5.1.Caso precise de suporte estratégico, considere 
buscar ajuda de especialistas para garantir a 
implementação eficiente. A consultoria é um 
atalho importante para acelerar o 
desenvolvimento e a estruturação da área, 
fornecendo insights estratégicos e operacionais 
Comece com uma mentoria gratuita é a 
oportunidade perfeita para você:



Estrutura do Plano de Retail Media



Estrutura do Plano de Retail Media

Capítulo 1: Preparando a Sua 
Empresa para o Retail Media

O coração do Retail Media está na utilização inteligente 
de dados. Faça as seguintes perguntas: 
• Minha empresa coleta dados de comportamento de 

clientes de forma ética e regular?  
• Esses dados são centralizados e acessíveis para 

análise? 
• Há gaps na coleta de dados em algum canal (físico ou 

digital)?

Capítulo 2: Definindo 
Objetivos Estratégicos

Visão Geral e Propósito, utilizando IA’s:  
Por que a empresa está implementando Retail Media? 
Como essa estratégia se alinha com os objetivos de 
negócio? 
"Crie um cronograma de 6 meses para implementar 
Retail Media, incluindo etapas como integração 
tecnológica, captação de marcas parceiras e 
lançamento da primeira campanha." 
"Quais KPIs devo monitorar para avaliar o sucesso da 
implementação de Retail Media na minha empresa, 
considerando campanhas omnichannel?" 
 



Estrutura do Plano de Retail Media

Capítulo 3: Como Mapear e 
Monetizar o Inventário 
Publicitário da Sua Empresa

• Identifique Seus Canais; Categorize o 
Inventário;Analise o Tráfego 

• Crie Estratégias de Monetização do Inventário 
• Forneça dados de desempenho para os anunciantes

Capítulo 4: Como Atrair 
Marcas Parceiras e 
Construir Relacionamentos 
Duradouros no Retail Media

Desenvolva uma Proposta de Valor Atraente com: 
• Resultados Esperados: Mostre o potencial de ROI com 

base em exemplos ou benchmarks do setor. 
• Dados Exclusivos: Explique como seus dados 

proprietários podem ser usados para segmentar 
campanhas com eficácia. 

• Flexibilidade: Ofereça modelos de monetização 
variados (CPC, CPM, CPA) e opções de 
personalização. 

Dica: O foco deve estar no ROE do anunciante, 
assegurando que as campanhas entreguem retorno 
consistente e mensurável



Estrutura do Plano de Retail Media

Capítulo 5: Como Executar e 
Gerenciar Campanhas de 
Retail Media de Forma 
Eficiente

• Campanhas para atrair anunciantes 
• Sazonalidade  
• Novos produtos 
• Pacotes de dados 
• Oportunidades 

Capítulo 6: KPIs e Métricas 
de Sucesso no Retail Media



Estrutura do Plano de Retail Media

Capítulo 7: Estrutura 
Organizacional, Projeções 
de Faturamento e ROI no 
Retail Media

• Gerente de Retail Media: Responsável pela estratégia, 
metas financeiras e coordenação da operação. 

• Analista de Dados e Performance: Garante o uso 
eficiente de dados para segmentação e 
monitoramento de campanhas. 

• Especialista em Marketing e Conteúdo: Focado na 
criação de campanhas e relacionamento com 
anunciantes. 

• Gerente de Tecnologia (parcial): Integra e mantém a 
infraestrutura necessária, como plataformas de 
anúncios e dados. 

Capítulo 8: Plataformas de 
Retail Media – Funções, 
Ferramentas e Como 
Escolher a Melhor 
Arquitetura
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Transforme o seu varejo em uma 
potência de mídia com a mentoria 

Comece com uma mentoria gratuita 
é a oportunidade perfeita para você: 

• Entender o potencial do Retail 
Media: Descubra como 
transformar seu varejo em uma 
plataforma de publicidade 
lucrativa. 

• Elaborar uma estratégia eficaz: 
Aprenda a criar uma estratégia 
de Retail Media alinhada aos 
objetivos do seu negócio. 

• Implementar ações de sucesso: 
Receba orientações práticas 
para implementarcampanhas de 
Retail Media que gerem 
resultados. 

Não perca essa chance de 
impulsionar o crescimento do seu 
varejo! 

Inscreva-se agora e garanta sua 
vaga na mentoria gratuita. 

Link para o formulário de inscrição: 
https://forms.gle/
5GrY7AjxgtPnwfKE6  

Promoção válida por tempo limitado

https://forms.gle/5GrY7AjxgtPnwfKE6
https://forms.gle/5GrY7AjxgtPnwfKE6
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