


QUEM SOMOS

Fundada em 1942, a Bagaggio cresceu
como referéncia de malas e acessérios
de viagem de qualidade e confianca na
cidade do Rio de Janeiro.

Hoje lidera o varejo brasileiro no
segmento em que atua através de mais
de 200 lojas e de sua presenca digital.

Bagaggio é sinbnimo de tradicao e
qualidade. Busca sempre estar
relacionada as viagens e a rotina
dos seus clientes.




TIMELINE

H4 mais de 80 anos sendo sindbnimo
de tradicao e qualidade

1942

Onde tudo comecou

Fundacao da marca no
Rio de Janeiro




TIMELINE
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1969

Criacao da marca
Bagaggio com 1°
loja na Tijuca

Criacao e lancamento
do e-commerce

2002
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2009

Com 25 lojas no
RJ, inicia o plano
de expansao

Empresa atinge 110

lojas com 55 franquias,

iImportacao propria e
marca licenciada

2016
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2018

Construcao do 1°
CD préprio com
7.000m?2 e 15m
de altura

+ de 150 lojas,

OMMNI e gestao

profissional com
novo CEO

2020
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2023

Iniciado novo plano
de expansdo com
objetivo de triplicar
de tamanho em

3 anos




Missao

Democratizar produtos
exclusivos de excelente
qualidade com uma
marca brasileira desejada.

Visao Valores

Liderar o mercado latino- Ambicao
americano, tornando-se Atitude
referéncia do segmento Versatilidade
no dia a dia dos nossos Resiliéncia
clientes. Empatia

Colaboracao
Simplicidade



BIG NUMBERS

ANO: 2024

@ + 200 /ojas

® 25 estados

O

05:’2 + 1000 colaboradores
+ 13.6 M acessos no site

+ 400M visualizacbes
nas redes sociais
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XEREM

Centro de Distribuicao,
tabrica e estoque

T
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50MIL M2

préprios para comportar
os demais mddulos

7MIL M2
moédulo 1 de 4

‘1’ :.

15M ALTURA
de armanezagem




mix de produtos

VIAGEM

Malas, necessaires, almofadas de pescoco, tags e capas
de mala sdo nossas principais linhas. Os produtos sao
desenvolvidos alinhando qualidade, praticidade e
design para atender todos os momentos da viagem.
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EXECUTIVO

Nossa linha executiva foi pensada unindo tecnologia
e estilo para o maximo de funcionalidade no dia a
dia! Temos mochilas, pastas e carteiras perfeitas para
atender homens e mulheres.




COURO

A linha de produtos em couro é ideal para quem
busca um estilo mais elegante e atemporal. Feitos
com material nobre, que garante durabilidade e

resisténcia, também sao excelentes opcdes de
presente!




ESCOLAR

Nossa linha escolar é pensada para acompanhar

cada fase dos pequenos com magia e estilo. Com
malas, mochilas e acessdérios de viagem exclusivos,
garantimos qualidade excepcional e a unido perfeita
com marcas conceituadas para impulsionar vendas e
encantar clientes. Acreditamos em tornar a jornada
educacional mais divertida e prética para pais e
criancas, oferecendo produtos que inspiram e cativam.




TERMICOS

Uma série de produtos diferenciados que vao
muito além do esportivo. Do escritdrio a academia,
do dia a dia as viagens e muito mais. Sao produtos
extremamente praticos, resistentes e com cores
atemporais.



COLLABS

BBB 24

Inovamos constantemente em nossa estratégia de
marketing com colaboracdes exclusivas com grandes
marcas e personalidades como Boca Rosa, Azul e Zé
Carioca e BBB. Essas parcerias ampliam nosso mix

de produtos e fortalecem nossa presenca de marca,
criando conexdes mais profundas com nossos clientes e
expandindo nossa relevancia em diferentes segmentos.

BOCA ROSA

ZE CARIOCA

AZUL




VENDAS
CORPORATIVAS

Oferecemos produtos personalizados para vendas B2B,
como malas, mochilas, garrafas e muito mais. Sao ideais
para kits de onboarding, eventos e presentes. Estamos
prontos para personalizar cada detalhe e tornar sua
marca ainda mais memoravel.
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ACOES SOCIAIS

A Bagaggio possui um lado social muito forte. Fazemos questdo de
estar sempre envolvidos em ONGs que tenham impacto na vida de
quem precisa e que, com isso, facam a diferenca na sociedade.

O .

H Casa Ronald a4l - Instituicido Pro  ° & Instituto
McDonald ® Crianca Cardiaca o Cromossomo 21



NA MIDIA

Forbes Q

Bagaggio, que completara 80
anos, aposta em CEO de 32
pdId se transformar e crescer

Filipe Barbosa foi de CFO a presidente do negocio
familiar durante a pandemia, e agora quer fazer a

“E como se fissemos uma startup de 80 anos®, diz
Filipe Barbosa, CEQ da Bagaggio

= mMCiAMEnsagem e

Como a Bagaggio usa o
BBB para exibir suas
mochilas e acessorios
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DIVERSAD E TURISMO

Uma paleta de cores e muito
mistério: como foi a criagao das
malas e mochilas do BEB 22

Aebecen Silva

O Big Brother Brasil & um lendmeno que alrai
milhdes di lelespectadones pan @ franbe da
telavisdo. Por iss0, o programa s hosnoas uma grands

vitring para o5 paricipanies g para as marcas
usadas por eles duranle o Irds MeSas que Passam

confinados. De olho nesse patencial, a Bagaggio,
MArca e malas @ peessOnos para viagom, decidiu
assumir a responsabilidade de crias o5 itens usados
pelos brothers na enlrada e saida d¢a casa
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Do vestido curtinho, Carla Dlaz arrasa com produgio
para evento - Tomze Fonseca/Ag News

A atriz Carla Diaz (32) roubou a cena ao surgir
deslumbrante durante um evento na quarta-feira,
12, de langamento de uma linha de malas de
viagem!
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