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PALAVRA DA
PRESIDENTE

Angela Costa

O FUTURO E AGORA

A mais antiga instituicao do pais, a
Associacdo Comercial do Rio de Janeiro
acaba de completar 211 anos. Sua trajetdria
¢ marcada pelo compromisso com a
inovacao, o pioneirismo e a defesa do
empresariado. E, neste momento, apesar
dos graves problemas que o Rio de Janeiro
enfrenta, a ACRJ jamais deixou de confiar
em um futuro melhor. A Casa de Maua tem
suas raizes fincadas no centro histdrico do
Rio e continua empenhada na busca de
solugcdes para retomada do desenvolvimento
econdmico do estado e de nosso municipio.

Somos otimistas e acreditamos no Rio
de Janeiro. Com esse sentimento, estamos
convidando para varios eventos virtuais,
personalidades das mais diversas areas para
debater as saidas da crise. Mesmo durante
a pandemia, nossos Conselhos Empresariais,
integrados por renomados especialistas, se
aprofundaram na discussao de iniciativas
que podem contribuir para que o Rio venga
as atuais dificuldades.

A partir das sugestdes e propostas
de seus Conselhos Empresariais, a diretoria
da ACRJ consolidou uma Agenda Positiva
que agora vem oferecer como subsidio aos
candidatos a prefeito do Rio de Janeiro. O
documento aposta no empreendedorismo,
que sempre inspirou os passos da Casa
de Maud. As iniciativas da Agenda sao
abrangentes e vao da conectividade e
da eficiéncia energética aos estimulos
a economia criativa, passando pelo uso
adequado do solo e pela universalizacao do
saneamento basico.

Um exemplo de nossas propostas
€ a criacao um projeto de revitalizacdao do
Centro do Rio, incentivando empresas a se
instalarem nesse entorno e desenvolvendo
o comeércio local e a urbanizacdo dessa area
da cidade. Nesse sentido, é importante
combater a concorréncia do mercado ilegal
no comércio, por meio de esforgcos conjuntos
da prefeitura do Rio e drgaos de seguranca.

E preciso também aumentar a
competitividade e diminuir a burocratizacao
por meio da simplificacdo dos processos
administrativos e da criacdo de um programa
voltado para o aumento de produtividade.
Em outra frente, deve-se estimular empresas
internacionais de tecnologia, centros de
inovacao e de pesquisas a se instalarem no
Rio, com a reduc¢ao do tempo e das taxas na
obtencao de alvaras.

Quanto ao turismo receptivo, vocagao
natural da Cidade Maravilhosa, propomos
gue sejam adotadas, de forma planejada e
continua, a¢cdes de marketing e promocgao
do destino “Rio de Janeiro”, tanto no Brasil
como no exterior, com o intuito de atrair
turistas e divisas. Eimportante, dentro dessa
estratégia, preservar as dareas da cidade
reconhecidas pela Unesco como Patrimonio
Mundial.

Esses sdao apenas alguns pontos
da Agenda Positiva, que apresentamos
como contribuicdo para o futuro prefeito
do Rio de Janeiro. Qualquer que seja o
resultado da eleicao, a ACRJ estara sempre
de portas abertas para as autoridades
municipais. Acima de bandeiras ideoldgicas
e partidarias, temos um objetivo comum: o
desenvolvimento do Rio de Janeiro e o bem-
estar de sua populacao.

Nao temos tempo a perder. O futuro
do Rio de Janeiro ja comecgou. Aqui e agora.



ADMINISTRACAO
PUBLICA

Priorizar as Regidoes Administrativas, e suas respectivas
Subprefeituras, como agentes de fortalecimento da gestao
municipal.




CULTURA

Manter e preservar areas da cidade que sao reconhecidas pela
Unesco como Patriménio Mundial. Desenvolver acdes nesses
locais que mostrem sua importancia como espacos que agregam
valores socioecondmicos a cidade;

Criar um projeto de revitalizacao da area central da cidade, com
foco na preservacao dos prédios historicos (dos séculos XIX e XX),
e estimularempresas a seinstalarem nessaregiao, desenvolvendo
o comércio local e sua urbanizacao.




ECONOMIAE
AMBIENTE DE
NEGOCIOS T A A\

Estimular atividades que contemplem a economia criativa,
incentivando microempresas com programas de formacao
profissional nas areas cultural, tecnoldgica, entre outras;

Combater a concorréncia do mercado ilegal, através da atuacao
conjunta da Prefeitura do Rio de Janeiro e demais entes, com
objetivo de defender o comércio legal;

Elaborar programa de microcrédito, visando acesso ao crédito
para o microempreendedor, de modo a contribuir plenamente no
processo de desenvolvimento econémico social dascomunidades;
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Aumentar a competitividade e diminuir a burocratizacao,
simplificando os processos administrativos e criando um programa
de treinamento e qualificacao de mao de obra, com foco no
aumento da produtividade;

Propor que as Secretarias adotem analises de impacto e de
resultados de politicas publicas, priorizando o atendimento a Lei
de Acesso a Informacao;

Criacao de um Portal de Transparéncia online, permitindo que
qualquer cidadao ou empresa acesse informacdes imediatas
sobre as atividades municipais em areas como saude, seguranca,
educacao, transportes, mobilidade, industria, comércio, turismo,
lazer e servicos publicos e privados;

Incentivar e atrair ainstalacao na cidade de empresas de destaque
nas areas de saude e medicina, como clinicas, hospitais, centros
médicos, entre outros, por meio de propostas para remodelacdo/
incentivo do ISS;

Dar preferéncia paraempresas com sede nacidade do RiodeJaneiro,
em editais e licitacoes, restabelecendo o mote “COMPRA RIO”.




EDUCACAO

N

-

Criar uma premiacao para escolas e gestores que gerenciem
racionalmente seu patrimonio, otimizando os recursos (receitas,
despesas, pessoal, manutencdao e seguranca) e estabelecendo
relacao com o entorno;

Promover arenovacao escolar, através do ensino hibrido (presencial
+ remoto), na formacao de professores e gestores.
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ENERGIA,
TECNOLOGIA
E INOVACAO

Incentivar a instalacao de um centro ligado a International
Energy Agency na cidade, orientando a busca por inovacao no
setor de energia;

Propor o lancamento de uma incubadora para startups que
atue no setor (e fora dele), agregando novas tecnologias, data
science einteligéncia artificial gerando valorem uma plataforma
para a cidade;

Criar um projeto que alinhe, por meio da conectividade,
operadoras, empresas de wi-fi e fornecedoras de equipamentos
(tablets, micros e smartfones), facilitando o acesso a informatica
e a internet para 100% da populacao, priorizando as comunidades
mais carentes;
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Promover o uso mais racional de energia nos prédios da
administracao publica, escolas e hospitais da rede municipal,
com acoOes de eficiéncia energética e de geracao distribuida por
fontes renovaveis;

Estimular empresas internacionais de tecnologia, centros de
inovacao e de pesquisas a se instalarem na cidade do Rio de
Janeiro, reduzindo o tempo e os valores de taxas na obtencao de
alvaras de funcionamento;

Propor e debater propostas de solucdes inovadoras, através da
criacdao de um hub universitario, estimulando o ambiente de
negocios e o empreendedorismo, por meio da realizacao de
congressos e dainstalacaodeaceleradoras, incubadoras e parques
tecnologicos na cidade.




ESPACO
URBANO

Reutilizar os prédios construidos na regiao central da cidade, e
ainda nao ocupados, paraimplementacao de novos investimentos
comerciais e promoc¢ao de uma ocupacao residencial;

Viabilizar um programa de reutilizacao de imdveis, transformando
o uso comercial em residencial, que possa contemplar uma
proposta de alteracao da Lei de Uso e Ocupacao do Solo do
municipio do Rio de Janeiro;
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Preservar nucleos urbanos ja existentes na regiao portuaria,
permitindo a implantacao de novos servicos, principalmente
aqueles ligados aos negocios logisticos e aos portos, com o
objetivo de gerar empregos, renda e arrecadacao fiscal;

Reintegrar socialmente a populacao de moradores em situacao
de rua, através de programas de politicas publicas eficientes.
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ESPORTE

Estabelecer um calendario esportivo oficial da prefeitura, que
contemple compromissos com o legado olimpico, ampliando em
larga escala a rede de Ginasios Experimentais Olimpicos (GEOs);

Garantir a manutencao e o funcionamento das vilas olimpicas
das favelas;

Garantir seguranca juridica para os eventos esportivos ja
conquistados, com a possibilidade de atrair outros para a cidade.
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LOGISTICAE
TRANSPORTE

Apoiar e participar do processo da implementacao da Avenida
Alternativa, cuja ampliacao sera fundamental para reduzir em
50% o tempo hoje demandado pelos caminhdes no deslocamento
entre a conexao: Rodovias Presidente Dutra e Washington Luis,
com a Avenida Brasil e o Porto do Rio;

Discutir, e acordar com o governo do estado, a implementacao
do BRT Transbrasil, por meio de um projeto de gestao
compartilhada entre o municipio e o estado, garantindo assim
a operacao plena da linha.
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MEIO
AMBIENTE

Praticar solucdes sustentaveis para o combate aos efeitos das
mudancas climaticas e garantir o desenvolvimento econdémico
e social da cidade, reforcando seu potencial turistico que inclui
mar, montanha e espacos verdes;

Colocarem praticaocumprimento das metasde universalizacaodo
saneamento, com acdes de urbanizacao, macro e microdrenagem;

Fiscalizar e controlar a ocupacao desordenada de encostas com
grande potencial de risco e de inviabilidade do padrdao minimo de
urbanizacao e saneamento.
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TURISMO

Definir, de forma planejada e continua, acdes de marketing e
promocao do destino “Rio de Janeiro”, tanto no Brasil como no
exterior, para atrair turistas e novos investimentos para a cidade;

Apoiar a realizacao de grandes eventos, sempre primando pelo
respeito ao meio ambiente e o turismo sustentavel, destacando os
tradicionais Réveillon e Carnaval, tornando-os ainda mais atrativos
paraoturistaetodos ossetoresdaeconomiaenvolvidos narealizacao,
incluindo os operadores de turismo, agéncias, entre outros;

Na promocao do turismo, fazer do Rio a capital dos congressos e
convencoes, onde varias areas do turismo sao envolvidas.
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Candidato, nas eleicoes 2020,
comprometa-se com o0s pequenos hegocios.

1,8 milndes de MElIs, micro e pequenas empresas,
espalhadas por todos os municipios do Rio de
Janeiro, querem conhecer suas propostas e seu
engajamento com os pequenos empreendedores.

Acesse o link, leia o
Guia do Candidato Empreendedor
e veja as 10 dicas que o Sebrae

tem pra vocé.
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